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Conceito

A nossa marca passou por um processo de atualizacao,
em que o antigo codigo visual foi corrigido, eliminando

0s elementos distoantes e mantendo as caracteristicas
funcionais, estruturais e de cor em sua nova apresentacao.

Utilizamos agora uma tipografia mais organica e amigavel,
eliminando arestas e tornando a marca mais simpatica e ao
mesmo trazendo mais impacto com o reforco das suas formas.

A chave de personalidade de nosso logotipo é baseada no
acento agudo de "Oper", que antes era confuso e agora se
transformou em uma chave visual, posicionado de forma precisa
e natural sobre a inicial transmitindo rigor e modernidade.

Nova essencia da percepcao e atributos de marca e produtos:

. Modernidade
. Inovacao

. Precisao

. Premium
. Qualidade

. Desempenho

Oper
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1.2
Logotipia Oficial

A nossa marca assina tudo o que fazemos.
E através dela que o mercado nos identifica
e reconhece, e que construimos relacoes
de confianca com nossos publicos.

Importante: utilize sempre
0S arquivos originais do logo.

Malha construtiva

A malha construtiva e um recurso
gque usamos como base para delimitar
e criar as variacoes do logo.

Ela nos permite ter uma assertividade
simetrica mais eficiente, gerando um
bom equilibrio e harmonia entre os
elementos.

A malha basica de construcao do logotipo
sintético e de 5 unidades na vertical por

14 unidades na horizontal, considerando

a altura de duas unidades na parte nominativa.

Oper

LOGOTIPO MALHA CONSTRUTIVA 14:5

14
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1.3
Logotipo Sintetico
Versoes Cromaticas sintetica

Preferencial Monocromatica

Esta e a versao principal do logo com uma cor, laranja oficial.

Diretorio de arquivos separados Vetorizados (CDR, Al, EPS e PDF)
em cores CMYK (impressao policromia) e Pantone (Impresssao cor pura)
e RGB (em imagem JPG e PNG para aplicacdo Digital) :

https://drive.google.com/drive/folde 12INOxcyQe /W DE8hol

Prerencial Bicromatica

Para maior destaque e com a possibilidade
de usarmos duas cores, esta versao e a
preferencial, particularmente em ambientes
digitais.

Importante.

A versao bicromatica so pode ser usada
com 0 Nnosso laranja oficial que compoe
as cores institucionais, isso reforca a
nossa personalidade.

Oper
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o

Versao
Positiva

1.3
Logotipia

\Versoes

Secundaria monocromatica P&B

Esta é a versao especial do logo.
Deve ser usada em casos de suportes
que permitem apenas a utilizacao do preto.

Arquivos em:
https://driv m/drive/f rs/IBYHImhK_ YA4GXfzsPul2YVELyRviFe45?2usp=sharin

Alternativa Negativa

Para fundo em cor e imagens que
nao possibilitem 0 uso da versao

preferencial, utilize o logo na versao '
alternativa em branco.

Versao
Importante. Negativa
A versao alternativa em negativo
preferencialmente deve ser feita com

as cores institucionais, isso reforca sua
nossa personalidade.

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 06
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1.4
Logotipo Promocional

Versoes com Slogan 0 e r
O slogan da Oper: «E mais Ferramenta.» cria um forte diferencial e promessa de marca.

Utilize a versao da marca com slogan em material promocional para apelo
mais forte em vendas. Consulte o time de Marketing antes de empregar essa versao.

Diretorio de arquivos separados Vetorizados (CDR, Al, EPS e PDF) é m a is fe rra m e nt a .

em cores CMYK (impressao policromia) e Pantone (Impresssao cor pura)
e RGB (em imagem JPG e PNG para aplicacao Digital) :
| S

https://drive.google.com/drive/folde IpDvnG4nLtknWK| i Qem Isp=sharing

Versao
Positiva

E mais ferramenta.

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 07




»‘ 7 Campo espacial do box
Logotlpo Box

Aplicacoes

altura da
letra «r»

E a nossa marca cjehmltada por um S
campo de aplicacao, utilize respeitando da letra «r»

as proporcoes sugeridas,, em que 0 box
sl - - m
Oper m Oper

letra «r» presente em Nosso nome e

sempre nas cores institucionais.

Diretorio de arquivos separados Vetorizados (CDR, Al, EPS e PDF)

em cores CMYK (impressao policromia) e Pantone (Impresssao cor pura)

e RGB (em imagem JPG e PNG para aplicacdo Digital) :

nttps:/darive.google.com/drive/Tolde XD AAQ|Il6-0010N-XK3RYPG5u0oNJ6NhO 2usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 08



1.5
Logotipia

Marca dagua

Para uso como marca d'agua em
videos utilize sempre a versao alternativa
em branco.

- Posicione no canto superior direito.

- BEvite usar transparéncias para preservar
melhor legibilidade.

Arquivo para Download no Google Drive:

https:/drive.google.com/file/d/10 bm87/0iYgekgUdGRE qHKoH/view?usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 09



1.6
Logotipia

Area de protecao

Para garantir legibilidade e
reconhecimento, o logo deve
ser aplicado com no minimo
(r] de distancia de qualquer
outro elemento grafico,
como ilustrado ao lado.

A unidade de referéncia 'r' e a
altura da letra e espessura da letra.

Essa e a chamada "area de
protecao’ que deve ser
aplicada ao redor do logo
Oper e respeitada sempre,

AREA DE PROTECAO

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

__________

Altura da

letra «r»

Espessura
da letra «r»

J qQuist qguatis accatius duciaerore, ommolle strumgu atecti beris
I quia solorepudam nos ma dis et lamet, que elitas santotatur, etur,

et parum anducie nderum soluptatendi

ulpa velligue verias poria

1o Il excea am sitam sinum aut illorei umenisi tatureptatur aut etur?

s dit hart
el maxirnr
SPIS MOS
IM, aut C
>M rem

Jsam fug
St volupt
Iriorpos ¢
Maximus
1M USClIS
DS aperur
es dio cus

Oper

te litia pra
Jm delitis
It peliguis
eriae volo
Jel liquae
me Nnobit
n volupid
m iNnt por
Jnatius et
lasre, que
allam que
N quatest

ditione maguatur simi, nem is guas maxime restem fugitae pel etur am aut
ormmolor ererrore, autMagni sita pos Mo event hiciistotas quae. Genieni
stiat offictio. Nem qui dundit harum nobit quodipidus, ullaute mporentis
ie. Nam nus id molupta sperro volupta venesendit, sarm sunt liqui cus.

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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1.8
Logotipia

Dimensoes Mminimas

Box

Logotipo monocromatico

Para garantir a leitura do logo mesmo em
areas reduzidas, respeite as dimensoes
Minimas descritas nesta pagina.

45 px

Oper |30px

digital

('Jper | 9mm - 15 mm

impressao

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 11



1.5
Logotipia

UJsos incorretos se

O logo nao dever ser alterado
em nenhum de seus elementaos.
Para manter sua integridade
deve-se sempre seguir 0 arquivo
original da marca.

—

Nao crie cortes.

Nao altere a cor do logo.
Nao altere a opacidade.
Nao espelhe

Nao mude a letra.

Nao distorca.

Nao utilize sombra.

Nao utilize gradiente.

O W N U A W N

Nao rotacione.

)

. Nao utilize aderecos.

11. Nao cologue textos adicionais.

12. Nao coloqgue reflexos.

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 12



110
Logotipia

SImbolo

Avatar Positivo
(mais institucional) '

Uso especial

O uso do logo sem descritivo e de
uso especial e preferencial para:

SiIMBOLO MONOCROMATICO POSITIVO SIMBOLO MONOCROMATICO NEGATIVO
- Avatar e Favicon Prioriza Simplicidade Prioriza legibilidade
em producao grafica mais informal
. Eéen?jpldo aplicacao: Ezenlplo[:aplicbagéko:
ordados, marca vatar Faceboo
FaVICOI‘l de produtos e Perfil Instagram

vaixo relevo

Avatar Negativo
(mais promocional)

000 ©

« 0N

SIMBOLO BICROMATICO NEGATIVO SiMBOLO BICROMATICO POSITIVO
i , Prioriza Ifmpactlo Prioriza ifmpactlo
mais informa mais informa
Simbolos / Avatar OPEI" Exemplo aplicacao: Exemplo aplicacao:
em imagem (PNG) e Vetorizados (Al e PDF): Propaganda e AL

https://drive.google.com/drive/folde d/tbMTBotngOK-3W_tvHX5DZ01PP6Giz2usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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2.1

Vocabulario
Visual

SIMBOLO MATRIZ TRIANGULO DIRECIONAL BOX VERTICAL BOX HORIZONTAL

Ganchos Comerciais

O simbolo e ponto de partida para a criacao '
de imagens tematicas e sugestivas dos Nnoss0s

diferenciais, ajudando a fortalecer a nossa

imagem de marca e discurso de marketing,

O -
-lementos Marcas ::

Os elementos de marca estao presentes em
toda a comunicacao, aumentando o recall de

lembranca e forca da identidade visual. ‘

O

E MAIS E MAIS E MAIS E MAIS
ENERGIA. QUALIDADE. GARANTIA. AVANCO.

A4

TEMAS E GANCHQOS VISUAIS

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/TAImUx-2t0PonKYhKjOfwu75bB92g-VYe?usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 14
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2.2
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9

9.

9.
0.00

contraste em relacao ao fundo.
mas sem preenchimento de cor.
prisma de nome, memorando,
apostilas, cadernos, brindes.
adesivagem em vidro, fundo

de placas, papel de parede.

backdrops, forracao.
Arquivos A4 para Download no Google Drive Vetorizados (CDR, Al e PDF):

https://drive.google.com/drive/folders/TiMooVcyb1AquuBOR420fgTnL_bLQfFtG?usp

O pattern Oper é a padronagem formada
pela repeticao do logotipo, e um asset

proprietario.
- Eventos: crachas, fitas de identificacao,

- Monocromatico e uniforme.

- Cores rebaixadas, medio ou baixo

- Pode ser usada em outline (contorno),
Sugestoes de momentos de aplicacao:

- Site: paginas secundarias.

- Materiais impressos: carta, cartaz,

- Sinalizacao e ambientacao:

Pattern
Como usar:
- Redes sociais.

15
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2.2
Padroes

Padrdo Oper baseado no elemento
de marca: acento logotipo

vy VYV evevoevorevvveevoevrrvvrvrrervvrervrvrvrrervverervriroe vV evevoevoeveveevevrrvvrvrervoerervrrvrrrry
?"""""'"""""""""' 4

I I 4 4 g 4
"'"""'""""""""""
vy VYV evevevoevrvvrerverevvrvrerrvrerervrerirrr

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/TiMooVcyb1AquuBOR420fgTnlL_bLQfFtG?usp=sharing ,
OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 16



2.3

Iconografia
Bullets COMUNICACAO

TELEFONE

lconografia com a utilizacao
de shape e estilo da marca

Exemplos.
SEGURANCA @
OCULOS
APOIO
ATENCAO
FUNCAO

AMPERAGEM

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/THHJhKrEIAIXQhil3qulmau_53L52ngfm?usp=sharing

FACEBOOK

O

CAPACETE

FACEBOOK

TENSAOQ

INSTAGRAM

AURICULAR

DIRECIONAIS

FUNCAO
MULTIUSO

E_MAIL

O

MASCARA

DIRECIONAIS

WHATS_APP

LUVAS

DIRECIONAIS

AJUSTE
MULTINIVEL

PODER
FORTE

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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2.4

CO_ B ra n CI e d Endosso (Exemplo)
Parcerias ou Endosso

(,L‘

| 3 N
Para assinatura de relacoes de

/
parcerias ou acoes, sempre — —
posicione o logo da Oper do lado R P R
direito, junto com o sinal grafico. E D

ATACADISTA

Parcerias (exemplo)

| Oper

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 18



3.1

Cores
Nnstitucionals

O Laranja Profundo é a cor principal
da identidade da Oper. Ele deve
estar presente em toda peca

de comunicacdo (anuncios,
comunicacao interna) ou contexto
Oper (site, paginas de rede sociais,
catalogos), juntamente com o Preto,
0 Branco ou Off-White.

Atencao:

Salientamos que e desejavel sempre

conferir o uso deste Laranja, pois a intencao

é ele ser o mais vivido possivel, para aplicacao
digital, a cor Web Safe Color #Ff4900 ¢ a ideal

No caso de cor pura, sera o Pantone 172C, em
policromia, CMYK é composta de 80% de Magenta
e 100% de Yellow e 0% de Black ou Ciano.

LARANJA

PANTONE: 1/2 C

LARANJA

C: 00 M: 80 Y: 100 K: 00

LARANJA

R: 255G /3 B: 0

WEB SAFE COLOR:
#FF4900

PRETO

PANTONE: BLACK 6C

PRETO

C: 00O M; 00 Y: 00 K: 100

PRETO

R: JU G: U0 B: 00

WEB SAFE COLOR:
+#00000




3 ," LARANJA VIVO OPER

Cores
) r‘l n Cl p a L TO n S Escala monocromatica

O Laranja vivo Oper pode ser modulado
em diferentes tons a fim de compor

a comunicacao em conformidade

com a adicao ou subtracao de
luminancia.

Tons e matizes adicionado preto ou adicionando branco

Variacao de cor de sombra

Variacdo de cor de matiz (luminancia)

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 20




3.1

Cores
Principais
escalag

A escala de cores serve para a
modulacao e composicao

em conjunto com as cores
principais, sua utilizacao

sera em funcao de dinamismo
e trazer mais diversidade na
comunicacao.

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/file/d/In4maDg91YDb7qgzpT4VZZ6TpeZ4yd1VG/view?usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 21



3.2

Cores
Complementares

As cores da paleta complementar sao
0S azuis vibrantes e verde agua,

elas existem para trazer contraste,
rigueza e diversidade ao sistema.
Quando utilizadas, devem estar
acompanhadas do Laranja Oper

de forma predominate.

Sao cores contrastantes sao as mais
indicadas para 0 uso em campos de
destaque ou em botoes ou areas de
call to action. Elas foram definidas em

funcao da oposicao no circulo cromatico,

garantindo o maximo contraste
visual para o olho humano.

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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3.3

Cores

Gradientes
Cores Principals

Esta aplicacao serve para a
modulacao e composicao

em backgrounds e fundos

de apoio, a sua utilizacao

sera em funcao de dinamismo
e trazer mais diversidade na
comunicacao.

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/13Wg2kUP5f0ijxulneqlA-Ha0677rYGxA?usp=sharing
OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 23




3.3

Cores

Gradientes
Cores Principals e
Complementares

Esta aplicacao serve para a
modulacao e composicao

em backgrounds e fundos

de apoio, a sua utilizacao

sera em funcao de dinamismo
e trazer mais diversidade na
comunicacao.

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/lv0576t_AfHNdkLgF1-ercoRSLau_VwmZ?usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 24




4.1
Tipografia

Fonte principal

A familia tipografica EXO

é a fonte da identidade Oper alln

Ela deve ser usada em todo tipo

de comunicacdo. D L|gt’]

st fone st gl Regular Ligth

ormad
EXO Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYWZ 59'11:" Bold
abcdefghijklmnopgrstuwxywz zot Bold
1234567890 |@#5%&=() B’l‘azz .

Fonte para Download web:
https://fonts.google.com/specimen/Exo

Fonte para Download Drive:

https://drive.google.com/drive/folders/17_yq13doTW92vVRMES4iiNwQmM70kT_l2?usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 25
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4.1
Tipografia

Completa

ABCDEFGHAUKLMNOPOURS TUXWY/

ABCDEFGHAIKLMNOPORSTUXWY/
abcdefghaijklmnopgrstuxwyz

abcderghaiklmnopgrstuxwy/z
™ ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWY/Z

LLLLL =

abcdefghaijklmnopgrstuxwyz

ABCDEFGHAIJKLMNOPORS TUXWY/Z
abcdefghaijklmnopgrstuxwyz

ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWYZ
abcdefghaijklmnopgrstuxwyz

A familia tipografica e mais atual
para toda informacao de marca,

0 tipo de fonte EXO, e bem
desenhado e com extensa familia,
Esta sera a fonte utilizada no
projeto grafico por possuir grande
legibilidade e ainda ser uma

fonte de uso livre disponivel

na biblioteca Google Fontes

para download.

M ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWYZ
NNNNNN abcdefghaijklmnopqgrstuxwyz

ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWYZ

ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWYZ
# abcdefghaijklmnopqgrstuxwyz

abcdefghaijklmnopgrstuxwyz

ABCDEFGHALJKLMNOPORSTUXWYZ
abcdefghaijklmnopqgrstuxwyz

ABCDEFGHAIJKLMNOPORSTUXWYZ
abcdefghaijklmnopqrstuxwyz

Tipografia

Alternativa

o ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWYZ

OOOOO

: M ABCDEFGHAIJKLMNOPQRSTUXWYZ
abcdefghaijklmnopqrstuxwyz

B abcdefghaijklmnopgrstuxwyz

A fonte Lato pode ser usada para documentos e apresentacoes (Word, PowerPoint) e em comunicacdes onde ndo é possivel o uso da fonte EXO.
Esta fonte esta disponivel para download em Google Fonts.

https://fonts.google.com/specimen/Lato ,
OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 26



4.2
Tipografia

Jsos padronizados

Ao lado, algumas recomendacoes

para usos em titulos, subtitulos
e textos.

Importante:

- Evite uso de caixa alta em
excesso. Utilize pontualmente
para destacar palavras isoladas.
Evite aplicar numa frase inteira.

- Hierarquia por tamanhos: utilize
tamanhos diferentes para
propositos distintos, para deixar
clara a ordem de importancia.

- Respiros entre blocos: explore
espacos diferentes entre blocos
de informacoes, reforcando

a diferenciacao entre os
conteudos e construindo

uma leitura fluida e agravel.

Titulos/Quotes - Light e/ou BOLD

Mpulsionamos c
construcao conjunte
de futuros positivos

Subtitulo - Regular

Nos usamos a tecnologia para criar
o futuro que voce deseja alcancar.

Texto de apoio - Semi Bold

Ajudamos empreendedores a conduzir e
implementar a evolucao dos seus negacios.

Textos - LIGHT

NOs usamos a tecnologia para criar o futuro que
voce deseja alcancar. Ajudamos empreendedores
a implementar a evolugao dos seus Negocios
atraves de solucoes integradas de comunicacao e
gestao para que nossos clientes tenham o melhor
resultado e eficiencia quando se pensa em gestao
de propriedades e administracao imobiliaria.

Bold e/ou Light

para titulos/
mensagens
de destaque.

Regular

Sa0 versateis e servem
para destacar mensagens
logo apos o titulo.

Medium

para informacoes
que dao suporte
a uma mensagem
principal.

Light

para informacoes
longas, como
textos descritivos.

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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5,1

GRID CORES

Comunicacao
aplicada
Elementos

Para potencializar a nossa comunicacao

e criar uma imagem forte e coesa,
desenvolvermos um Guide Line para aplicar
em todo material impresso e digital.

Ele e composto de Grid Espacial, Direcao de
Fotografia, Tipografia, Cores e elementos
de marca.

A utilizacao destes fatores garantira o recall de
marca e trara uma percepcao maior e melhor

pelo mercado e cliente, ,
SIMBOLO MATRIZ TRIANGULO DIRECIONAL BOX VERTICAL BOX HORIZONTAL

) i @

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 28
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Arquivo Boxes e Triangulos para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/TIMLIGyaZcDRO52PnrNRNg4Tyg3gDNASEJ?usp=sharing



H.2
Vocahulario

Visual
-0rmas e snapes

5ao0 as formas geometricas principalmente
criadas a partir do simbolo, em que definimos
planos focais com alto grau de sinergia

com as formas e elementos da marca.

Arquivo para Download no Google Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1drVSJOuYwf8NdGbNor8XyergWzYrtsaq?usp=sharing

OPER- MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL 29



6.]
Ambiencia
de marca

-xemplos de
aplicacao.

Berm-vindo a
Divinopolis

[ operferramentas.com.br

E mais ferramenta.

30



6.3
Grid base da
Comunicacao

Organizacao Espacial

Para referéncia de posicionamento
das informacoes e para manter
uma margem segura entre 0s
limites do layout, utilizamos o grid
de 6 colunas.

Proporcoes:

Margem interna: 5% da
maior medida da midia
(largura ou altura).

Entre colunas:; 2,5% da
maior medida da midia.

Altura e largura das colunas:
determinadas conforme o grid
desenhado a partir das medidas
das margens internas e 0s
espacos entre colunas.

Arquivo para Download no Google Drive:

https://drive.google.com/file/d/In4ma
4\VZ76TpeZ4ydIVG/view?usp=sharing
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6.3

Grid base
Exemplificacao

Mancha grafica com
Organizacao espacial

ipear
dolor

jpdipiscing elit, sed dia

nagna aliquam erat

buscipit lobortis nisl ut]

liquip ex ea commaode

Fuscipit lobortis nisl ut
hliquip ex ea commody
bortis suscir

USCIPIT LODOr » SUSCIP)

sit am

onummy nibh euismqgd
incidunt ut laoreet dolpre

volutpat. Ut wisi enim 4§
minim veniam, quis noptruc
xerci tation ullamcorger

volutpat. Ut wisi enim §c
im veniam, quis noptruc

xerci tation ullamcorger

pets

‘. ‘\: v
o

adipiscing elit, sed diam

4 adipiscing elit, sed diam

adipiscing elit, sed diam

adipiscing elit, sed diam
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6.2
Aplicacao

Exemplo

GARANTIA

12

MESES
E mais ferramenta.

Arquivo para Download no Google Drive:

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh laris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

https://drive.google.com/drive/folders/1JLWM7BjK9Cyhifvl0fisSbKonC5RvPho?usp=sharing

E MAIS
ENERGIA.

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

Elzrl=]

0 () CImmD
[=] >
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6.2
Aplicacao

Exemplo

Lorem
Ipsum
dolor amet,
sit amets

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliqguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper
suscCipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo

volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut

aliquip ex ea commodo

suscipit lobortis suscipit lobortis

GARANTIA

Oper §I:

MESES
E mais ferramenta.

Arquivo para Download no Google Drive:

L ]

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh laris
nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris
nibh euismod ipsilun et
noanummy nibh

https://drive.google.com/drive/folders/1mAz6yZlayjkZdbRjjYde-x1SSmPGauls?usp=sharing

" 4 adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris

nibh euismod ipsilun et
nonummy nibh

adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh loris

s ! nibh euismod ipsilun et
T2 % nonummy nibh

. operferramentas.com.br
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MANUAL DE
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Obrigado!

Para outras informacoes ou duvidas,
entre em contato com o responsavel tecnico
por este manual.:

Luiz Goncalves
luiz@alias.com.br
(31) 9 9977 6378
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E mais ferramenta.

https://drive.google.com/drive/folders/ThebY3zpoAMIF56PhzSk6BczUgV|9zjqP?usp=sharing
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